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RESUMEN

El presente documento analiza la competitividad de las exportaciones de
Honduras hacia el Estados Unidos, Europa Occidental y Mercado Comtin Centro
Americano (MCCA). A su vez el documento se divide en cinco secciones; la
primera seccion describe brevemente diversas teorias del comercio internacional
asi como algunas maneras de medir la competitividad internacional en materia
de exportaciones de las naciones. La segunda seccidon explica la metodologia
del Competitive Analysis of Nations (CAN), el software TradeCAN 2012 y
el software MagicPlus. La tercera, cuarta y quinta seccion describe y analiza
las exportaciones desde la perspectiva CAN de los diez principales productos
exportados por Honduras hacia los mercados mencionados en el periodo 1990-
2010 a excepcion de Estados Unidos donde el periodo se expande hasta el
ano 2012, determinando la tipologia competitiva (Estrella Naciente, Estrella
Menguante, Retirada, Oportunidad Perdida) de dichas mercancias en los
diferentes periodos de analisis.

Palabras claves: CAN, Exportaciones, Estrella Naciente, Estrella Menguante,
Retirada, Oportunidad Perdida.
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ABSTRACT

This paper analyzes the competitiveness of exports from Honduras to United
States, Western Europe and CACM. In turn, the paper is divided into five
sections: the first section briefly describes various theories of international trade
as well as some ways to measure international competitiveness in exports of
nations. The second section explains the methodology of the CAN, and software
TradeCAN 2012 and MagicPlus. The third, fourth and fifth section describes and
analyzes the CAN exports from the perspective of the top ten products exported
from Honduras to the markets mentioned in the 1990-2010 period except United
States where the period is expanded until 2012, determining the competitive
type (Rising Star, Moon Star, Withdrawn, Lost Opportunity) of such goods in
different periods of analysis.

Keywords: CAN, Exports, Rising Star, Moon Star, Withdrawn, Lost Opportunity
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1. INTRODUCCION

En 2011, segin la Organizacion Mundial del Comercio (WTO) el flujo
comercial de la economia mundial registré un crecimiento cercano 5%
respecto a 2010. Para el mismo periodo el flujo de las exportaciones y
las importaciones hondurefas crecieron 5.27% y 4.82% respectivamente
teniendo como principales socios comerciales Estados Unidos, Union
Europea y Mercado Comun Centro Americano (MCCA), estos mercados
representaron 40.5% del total de mercancias exportadas por Honduras
(Banco Central de Honduras,2012). Entre las 99 secciones que se divide a 2
digitos segtin la Clasificacion Uniforme de Comercio Internacional (CUCI),
se observa que las mercancias del capitulo 61 (Prendas y complementos
de vestir, de punto) y las del capitulo 09 (Cafg, té, yerba mate y especias)
son las de mayor participacion en las exportaciones de Honduras para
2012. Aunque las tasas del crecimiento de las exportaciones hondurefias se
han mantenido a la alza estas tuvieron un sustancial descenso en el 2009,
viéndose afectado gran parte de los sectores exportadores. Es de destacar que
Honduras en la tltima década ha tenido un grado de apertura al comercio
exterior CONSIDERABLE, para 2012 y 2011 el grado de apertura fue 118 Revista

y 121 correspondientemente, este alto grado de apertura se traduce en que igg:;ﬁ?;géz
Honduras es un pais altamente dependiente de la actividad del comercio (E&A)
internacional.

El presente trabajo tiene como objetivo principal elaborar un analisis de
las exportaciones de mercancias de Honduras hacia los mercados de
Norteamérica y Europea Occidental desde la perspectiva de la metodologia
CAN en el periodo 1990-2012, a su vez se describe en qué consiste la
metodologia CAN (Competitive Analysis of Nations) en su version 2012,
de igual forma se utilizara los softwares derivados de la metodologia
CAN; el software MagicPlus y el TradeCAN 2012, ambos desarrollados
por la Comisiéon Econdémica para América Latina y el Caribe (CEPAL).
En el estudio se describe las principales mercancias de exportacion por
parte de Honduras asi como la situacion de estas en los demas paises del
MCCA (Guatemala, Nicaragua, El Salvador y Costa Rica). Partiendo de
ello se determinara cuales son los principales paises rivales de Honduras
en materia de exportacion hacia los mercados previamente mencionados
y de igual forma se determinara las mercancias de mayor dinamismo en el
comercio mundial.
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2. ASPECTOS TEORICOS SOBRE LA COMPETITIVIDAD DE
LAS NACIONES

Al hablar de competitividad de los paises lo primero que sobresale para
muchos es el estudio realizado por el World Economic Forum (WEF) o
Foro Economico Mundial este se encarga de medir en un ranking de
competitividad a los paises, este se basa en el estudio de cuatro factores
principales; el desempefio econdémico, la eficiencia gubernamental,
eficiencia empresarial e infraestructura, a su vez estos cuatro factores
agrupan 114 variables divididas en doce pilares, de esta manera la WEF
pondera un indice llamado The Global Competitiveness, Reporte en el cual
ordena a los paises en un ranking en el que Honduras para el informe 2013-
2014 se ubico en el lugar 111 de 148 posibles, esto indica que Honduras esta
en un lugar no muy predilecto es decir poco competitivo (World Economic
Forum, 2013). Si bien esta herramienta elaborada por el WEF resulta ser
util, recibe la critica de pecar de subjetividad en la medicidon de algunas de
sus variables, ademas resulta compleja su estimacion por lo que hace poco
practico darle un seguimiento a su medicion.

Revista

/EgOUQTm'C.‘,V Si bien Honduras no podria competir en materia de exportacion con algunos
ministracion , . . .

(E&A) de sus productos frente a paises que tienen una ventaja absoluta, es decir

paises que producen mas y que poseen mayor cantidad de insumos (tierra,
cantidad de trabajadores, capital), existe un término llamado “ventaja
comparativa” este concepto establece que un pais podra competir ante
cualquier otro pais que posea ventaja absoluta siempre y cuando tenga una
ventaja comparativa, es decir, que este pais se especialice en productos que
le sea relativamente mas barato producir un bien, ademas de lo anterior,
Heckscher y Ohlin postulan que las naciones exportaran los bienes en los
que su factor intensivo (trabajo o capital) sea abundante y barato en el pais,
e importara los bienes donde el factor de produccion sea escaso y costoso
(Krugman y Obstfeld, 2006).

Otros aportes al entendimiento de la competitividad la realiza Porter (1990)
en su articulo “The Competitive Advantages of Nations” menciona que
la base de la competitividad es la produccion de las empresas, y que una
alta productividad le ayudara a disminuir sus costos, y por ende ser mas
competitivo. No obstante Krugman (1994) argumenta que la competitividad
de un pais dista mucho de la manera en que las empresas enfrentan y
mejoran su competitividad. En términos mas sencillos se puede analizar
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la competitividad entre paises mediante el Indice del Tipo de Cambio
Real Efectivo (ITCRE), donde la conjetura principal consta en que la
depreciacion de la moneda nacional disminuye la competitividad del pais,
y en caso contrario una apreciacion de la moneda generara una ganancia
en la competitividad internacional, ademas de ello el efecto inflacionario
conllevard una ponderacion en el célculo del ITCRE. Aunque el ITCRE
resulta ser una herramienta muy util para analizar la competitividad de los
paises, este resulta estar limitado por dos aspectos, el primero de ellos es
que esta altamente influenciado por el afio base elegido, y el otro es que
no guarda relacion alguna con criterios de productividad, tecnologia e
innovacion (Bonifaz y Mortimore, 1999).

3. METODOLOGIA DEL CAN COMO HERRAMIENTA DE
ANALISIS DEL COMERCIO EXTERIOR

La metodologia CAN surge con la idea de Ousmene J. Mandeng en 1991

con el articulo “Competitividad internacional y especializacion”. A su vez o
evista

el CAN cuenta con un software llamado TradeCAN 2012 que facilita el Economia y
desarrollo del analisis del comercio internacional desde esta perspectiva, el é‘;’:}‘”‘mcm

TradeCAN incorpora la informacion de 73 paises que representan mas del
90% del flujo comercial mundial. Los datos son obtenidos de International
Commodity Trade Database (COMTRADE) de las Naciones Unidas y los
datos estan organizados acorde a las secciones de la clasificacion Uniforme
para el Comercio Internacional (CUCI) expresadas en dolares corrientes de
Estados Unidos, usando el valor de costo. El TradeCAN 2012 cuenta con
una base de datos del periodo 1985 hasta 2010, es de destacar que todos los
afios se refieren al promedio central de una serie de tres afios. Es decir, por
ejemplo 1995 representa, el promedio del flujo comercial del trienio {1994,
1995 y 1996}, a su vez 1996 sera la media de los afos {1995, 1996y 1997}.
La ventaja de trabajar de esta manera es que se descartan las fluctuaciones
ciclicas de muy corto plazo (CEPAL, 2012).

Los criterios en los cuales se basa el CAN son los siguientes:

a. Cuota de mercado. Es ¢l valor de las exportaciones del sector i desde al
pais A al mercado importador B, como porcentaje del valor total de las
importaciones del sector i en el mercado B.
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b. Porcentaje de exportaciones. El valor de las exportaciones del sector i
desde el pais A hacia el pais importador B, como un porcentaje del total
de las exportaciones del pais A al mercado B.

¢. Especializacion. Compara la cuota de mercado de un pais A para el
sector i con la cuota de mercado total del pais A. si la participacion de
mercado del sector es mayor que la participacion de mercado total, se
dice que el pais A esta especializado en el sector i, Si es menor, se dice
que el pais A no esta especializado en el sector i.

d. Porcentaje de importaciones. El valor de las importaciones del sector
i en el mercado importador expresado como un porcentaje del valor total
de las importaciones del mercado B.

e. Participacion del rival. Compara la cuota de mercado del pais A con la
cuota de mercado del pais R. (CEPAL, 2012; P14).

Asimismo, la metodologia CAN ubica la competitividad internacional de las
exportaciones de las naciones en cuatro categorias a las que se denominan
tipologias, estas son: Estrellas Menguantes, Estrellas Nacientes, Retiradas y
Oportunidades Perdidas. Cuando un producto se le denomina Estrella Menguante
ello simboliza que este producto estd en una situacion de vulnerabilidad,
denota que el pais esta siendo competitivo en sectores estancados del comercio
internacional. En el caso de las Estrellas Nacientes estas denotan los sectores
dinamicos del comercio internacional en los cuales aumenta la participacion de
mercado del pais exportador y aumenta la demanda del producto por parte del
pais importador, este es el punto en el cual un pais tiene sus exportaciones en
situacion competitiva y es el punto donde desean ubicar sus productos exportados
los paises. Una Oportunidad Perdida, indica los sectores dinamicos del comercio
internacional donde las exportaciones del pais disminuyen su participacion en
el mercado del pais importador. Retiradas revelan los sectores donde el pais
pierde participacion de mercado y a su vez estos sectores se encuentran en
situacion de estancamiento, es decir son mercados en decadencia. Estas cuatro
denotaciones son representadas en una matriz esta se le da el nombre de “matriz
de competitividad” graficamente la matriz se representa de la siguiente manera:
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Retirada Estrella Menguante
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Contribucién del Sector
Figura No. 1 Matriz de Competitividad
Fuente: Tomado del manual de usuario TradeCAN 2012, CEPAL -
Revista
. . . i Economiay
Un pais pretende que la mayoria de sus exportaciones (si no es que todas) Administracién
(E&A)

se sitlien en el cuadrante I (Estrellas Nacientes) ya que se entiende que es la
situacion optima de la competitividad internacional, y también pretendera que
ninguno de sus productos se ubique en la tipologia de Retirada.

A pesar de ser una de las herramientas mas dinamicas en la actualidad Bonifaz
y Mortimore (1999) al igual que pasa con el ITCRE y con el Anuario de
Competitividad Mundial detectan diversas limitaciones en el CAN, por ejemplo
no permite identificar las distorsiones econdmicas que suscitan a lo interior de
los paises, y tampoco detecta las exportaciones cuyo contenido nacional es bajo,
es decir paises que tienen Zonas Industriales de Procesamiento (ZIP) como
principal estrategia de exportacion.

Derivado de la metodologia CAN esta el programa computacional TradeCAN,
este para su version 2012 cuenta con una serie de datos extraida de la base
oficial del comercio internacional mantenida por la oficina de Estadistica de las
Naciones Unidas (COMTRADE) dichos datos son valores en dolares corrientes
americanos y aglutina 73 paises que representan el 90% del flujo total del
comercio mundial, a su vez el TradeCAN para el ordenamiento de los productos
utiliza la Clasificacion Uniforme para el Comercio Internacional (CUCI Rev. 2).
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Laimportancia del mercado estadounidense se refleja en que la CEPAL desarrolld
un software para analizar su comercio con el resto del mundo, dicho software se
deriva de la metodologia CAN y recibe el nombre de MagicPlus y a diferencia
del TradeCAN 2012, el MagicPlus si cuenta con una serie estadistica actualizada
a 2012, otra gran diferencia es la nomenclatura utilizada por ambos software,
es decir el TradeCAN se enmarca en CUCI Rev. 2, mientras que el MagicPlus
utiliza el CUCI pero en su revision 4, a pesar de lo mencionado, ambos softwares
poseen la misma finalidad, esta consiste en analizar las cualidades del comercio
exterior con sus diferentes tipologias de competitividad.

4. EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE HONDURAS

A partir del afio 1990 el comercio exterior paso a ser de gran importancia ya
que su participacion en el PIB real a partir del 1990 aumento progresivamente,
pas6 de 4% en 1990 hasta alcanzar un maximo de 56.1% en 2006 y para2010
disminuy6 a 45.8%. El grado de apertura de Honduras medible a través de
la suma del comercio exterior (importaciones mas exportaciones) dividida

Egg’irfécmby entre el PIB, resultd ser de 109.5 para 2010 y para 2012 este indicador

Adminisfracion se posicion6 en 118.4, es decir, Honduras es un pais totalmente abierto al

(€84 comercio exterior, es de resaltar que para 1990 dicho grado de apertura era
de 47.8 lo que convertia a Honduras en un pais medianamente abierto al
comercio exterior.

Las exportaciones reales de Honduras para el afio 2010 fueron de 73,135.4
millones de Lempiras esto representd 45.8% del PIB real, teniendo un
incremento de 19.8% respecto a 2009, aunque dicho incremento fue
significativo esto no alcanzd los niveles observados en 2008 (81,160.7
millones de lempiras), es de destacar que 2009 fue un afio donde se observd
los efectos de la crisis financiera mundial suscitada en 2008, para el caso
de Honduras el PIB real disminuy6 2.4% y las exportaciones tuvieron un
impacto ain mas sustancial disminuyendo 24.4% en referencia a 2008, tal
efecto se explica debido a que la crisis financiera afecto en mayor medida
al principal socio comercial de Honduras (Estados Unidos). 1999 es un afio
que merece una mencion especial, el fendmeno climatico Mitch ocurrido
en octubre de 1998 generd que en 1999 las exportaciones disminuyeran
levemente en 0.7%.
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Figura No. 2 Honduras: Variacion porcentual de las exportaciones y el PIB (Precios Reales
2000=100) afio 1991-2012

Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco Central de Honduras

4.1 DESTINO DE LAS EXPORTACIONES HONDURENAS

Segun el Banco Central de Honduras, Estados Unidos de América es el Eggﬁé%io v

principal socio comercial de Honduras, dicho pais en el afio 2012 recibio Administracién
34% de las exportaciones de Honduras, sin embargo, esta participacion en (FeA
el mercado de Estados Unidos fue mayor en 2009 representando 39%, no

obstante, fue menor en valores absolutos debido a la caida del comercio

exterior hondurefio en 2009, si sumamos a Canada el porcentaje de
exportaciones hondurefias en 2012 hacia Norteamérica alcanza el 35.2%.

El segundo receptor de mercancias hondurenas es el mercado europeo con

una participacion del 25% para 2010, es destacar que ambos mercados

tienen una composicion distinta, el mercado norteamericano importa
principalmente productos manufacturados, a diferencia de Europa donde
predomina el café, sin embargo este apartado lo abordaremos en la seccidén

4 y 5 del estudio. El tercer socio comercial de Honduras en materia de
exportaciones es el Mercado Comun Centroamericano (MCCA), es decir,
Guatemala, Nicaragua, El Salvador y Costa Rica, con una importacion del

18.5% de los productos exportados por Honduras para 2012. Estos tres
mercados Norteamérica, Europa y MCCA, ademas de ser los principales

socios comerciales por el fluyjo de mercancias, también los podemos
considerar como los socios naturales de Honduras teniendo en cuenta la

cercania geografica y los tratados comerciales que se han establecido con

estos Bloques.
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Es de agregar que la composicion de dichos socios comerciales no ha variado en
la Gltima década, para el afio 2000 Norteamérica era el primer comprador de las
mercancias hondurefias con 45.8% de participacion del total, Europa con 23% y
MCCA con 20% ocuparon segundo y tercer lugar respectivamente. (Ver figura
No. 1,2y 3).

m Estados Unidos-Canada
B Eurapa
B MCCA

 México

Figura No. 3 Destino de las exportaciones de Honduras, afio 2012

Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco Central de Honduras

- -
Revista % B Estados Unidos-Canada
Economiay
Administracion B Europa
(E&A)
B MOCA
B México

B Resto de Latinoamerica

Figura No. 4 Destino de las Exportaciones de Honduras, afio 2010
Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco Central de Honduras

® Estados Unidos-Canada
W Europa
m MCCA

B México

m Resto de Latinoamerica

Figura No. 5 Destino de las exportaciones de Honduras, afio 2000

Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco Central de Honduras
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5. HONDURAS EN EL MERCADO DE ESTADOS UNIDOS

Estados Unidos es el principal mercado para el comercio exterior de
Honduras, para el afio 2012 este mercado importaba 34% de las mercancias
hondurefias. En esta seccion se determina la competitividad de los principales
productos de Honduras en este mercado utilizando la metodologia CAN
y el software MagicPlus, de igual forma se establece los diez principales
productos hondurefios por participacion en este mercado.

El principal producto hondurefio en el mercado de Estados Unidos son la

Prendas y Complementos de Vestir (Cap. 61), este producto para el afio 2012

representd 46.2% del total exportado hacia este mercado, seguidamente

se encuentra las Prendas y Complementos de Vestir Excepto los de Punto

(Capitulo 62 de la Clasificacion Uniforme para el Comercio Internacional)

con 10.8% de participacion para el mismo afio, cabe destacar que ambos

productos se derivan de la seccion de prendas de vestir y accesorios, la

misma composicion se observo en el afio 2000 donde estos productos

predominaron. No obstante para el afio 1990 los productos derivados de

las prendas de vestir tenian una representacion relativamente baja (cap. Revista

61 6.38% y Cap. 62 16.5%) considerando que Honduras para dicho afio Economiay
orientaba sus exportaciones hacia los productos animales y vegetales, tal éﬁ;nimcm
es asi que frutas y frutos comestibles (Cap.08) representaban su principal

producto de exportacion con una participacion del 31.9%. sin embargo

segin Interiano (s.f.) la promulgacién del Decreto No. 3787 del 7 de

Abril de 1987, incentivé el auge de la industria manufacturera (maquila)

en Honduras y es a partir de los afios 90's cuando la estructura de las

exportaciones de Honduras hacia Estados Unidos comienza a cambiar y

a ser orientada primordialmente hacia los productos de la maquila, hasta

convertirse en las principales mercancias de exportacion. (Ver Tabla No. 1).
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Tabla No. 1

Honduras: Diez Principales exportaciones por contribucion hacia
Estados Unidos (en porcentajes)

Productos/ periodo 1991 2000 | 2010 | 2012
B Prendas y Complementos de Vestir, de Punto 638 | 047 al.88 | 462
62 Prendas y Complementos de Vestir, Excepto los de Punto | 1650 | 285 | 1112 | 108
80 Maquinas, Aparatos y Material Eléctrico y sus Partes 1 228 | 802 | 14

08 Frutas y Frutos Comestibles: Cortezas de Agrios (Citricos) | 3195 | 306 | 9.6l | 5.36
09 Café Te, Yerba Mate y Especias 948 | 38 Z B

Tl Perlas Finas Naturales (o cultivadas) , Piedras preciosas | 001 | 0.3 45 | 456
03 Pelsnadus y Crustaceos, Moluscos y Demés Invertebrados 055 | 41 45 | 374
Acudticos

98 Formas y Esbozos, Para Botones 086 | 118 297 | 178
24 Tabaco y Sucedéneos del Tabaco, Elaborados 293 | 192 79 | 178

Fuente: Elaboracion propia en base al software MagicPlus 2012, CEPAL

En la tabla No. 1 se observa las diez principales mercancias de exportacion
de Honduras hacia Estados Unidos, destacando que para el 2012 las prendas
de vestir derivadas del capitulo CUCI 61 y 62 asi como los productos
del capitulo 71, 85 y 87 se encuentran entre los 20 principales productos
importados por Estados Unidos en 2012 resaltando que son mercancias
producto de la industria manufacturera (maquila).

ESTADOS UNIDOS

5.1 TIPOLOGIA DE LAS PRINCIPALES EXPORTACIONES DE HONDURAS HACIA

El software MagicPlus 2012 permite realizar el analisis de la competitividad
de las exportaciones a un nivel de desagregacion de dos digitos CUCI (Tabla

No. 2).
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Tabla No. 2

Honduras: Matriz de competitividad de las principales
exportaciones en el mercado de Estados Unidos

Productos/ periodo 1931 2000 2010 2012
Bl Prendas y Complementos de | Estrella Estrella Estrella Retirada
Vestir, de Punto Naciente Menguante | Menguante
62 Prendas y Complementos Estrella . . Estrella
de Vestir, Excepto los de Punto | Naciente Retirade Retirade Menguante
80 Maquinas, Aparatos, Estrella Estrella Estrella Estrella
Material Eléctrico y sus Partes|  Naciente Naciente Menguante | Naciente
{8 Frut_as y frutos Oportunidad Estrella . Estrella
Comestibles: Cortezas de , Retirada .

T Perdida Menguante Naciente
Agrios (Citricos)

Revista
09 Cafe Te, Yerba Mate y Oportunidad Estrella . Estrella Economiay
. . REtIFEdE Administracion
Especias Perdida Menguante Menguante (E8A)
71 Perlas Finas Naturales (o Estrella Estrella | Oportunidad | Estrella
cultivadas) ., Piedras preciosas | Naciente Naciente Perdida | Menguante
U3 Pescados y E,FUStEEEDS' Estrella Estrella Estrella .
Moluscos y Demas . Retirada
. Naciente Menguante | Menguante

Invertebrados Acuaticos
87 Vehiculos Automaviles,
Tractores, Velocipedos y No Definida Estrella Estrella | Oportunidad
Demas vehiculos, sus Partes y Menguante Naciente Perdida
Accesorios
98 Formas y Esbozos, Para Estrella Retirada Estrella | Oportunidad
Botones Menguante Menguante | Perdida
24 Tabaco y Sucedaneos del Oportunidad Estrella Retirada Oportunidad
Tabaco, Elaborados Perdida Menguante Perdida

Fuente: Elaboracion propia en base al software MagicPlus 2012, CEPAL
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Para el caso de Prendas y Complementos de Vestir, de Punto (Cap. 61) en
la primer década de analisis obtuvieron la tipologia Estrella Naciente es
decir fue un producto de exportacion que crecia en Honduras y a su vez la
demanda de este producto iba en aumento en el mercado Estadounidense,
no obstante en el afio 2010 cambio a ser una Estrella Menguante y para el
2012 una Retirada. Otro caso destacable es el de las Maquinas, Aparatos,
Material Eléctrico y sus Partes (Cap. 85) y Frutas y Frutos Comestibles:
Cortezas de Agrios (Citricos) (Cap. 08) debido a que obtuvieron la tipologia
de Estrella Naciente y para inicio del siglo XXI estos productos no fueron
competitivos para el comercio exterior de Honduras.

6. HONDURAS EN EL MERCADO DE EUROPA OCCIDENTAL

El software TradeCAN agrupa como mercado importador a los paises de
Europa Occidental es por ello que en esta seccion se utiliza el término
Europa Occidental mas como un agregado de paises que como un bloque
economico diferenciandolo de la Unidén Europea, en dicha agrupacion
el TradeCAN incluye los siguientes paises: Alemania, Austria, Bélgica y
Luxemburgo, Dinamarca, Espafia, Finlandia, Francia (incluido Martinica,

Revista . . . .
Economiay Monaco, Guadalupe y Reuniéon), Grecia, Islandia, Irlanda, Italia, Noruega,
éirz;”'mc'on Suiza y Liechtenstein, Paises Bajos, Portugal, Suecia y Reino Unido.

El mercado europeo es el segundo socio comercial de Honduras, para el afio
2012 este recibia el 30% del total de las mercancias hondurefias. Al igual
que en la seccion 4 en este apartado se establece la competitividad de los
principales productos de Honduras en el mercado de Europa Occidental
utilizando la metodologia CAN, de igual forma se determina los diez
principales productos hondurefios por participacion en este mercado.

Para el afio 2010 el producto que lider6 las exportaciones hondurenias en
el mercado europeo fue el café y sucedaneos del café (071 CUCI) con una
predominate participacion de 61.8% en cuanto al segundo lugar este lo
ocupd las frutas y nueces (057 CUCI) representado el 9%, de igual forma
el café liderd las exportaciones hondurefias en el afio 2000, sin embargo
esto fue distinto en 1990 donde Honduras orientd su comercio hacia las
frutas y nueces con un peso de 47.6%, sin dejar de lado el café que para
ese entonces tenia una representacion de 25.4%. Otros productos a destacar
aunque con menor medida para el afio 2010 son los crustaceos y moluscos
pelados (036 CUCI) y los aceites fijos de origen vegetal (424 CUCI) con
una representacion de 5.3% y 4.6% respectivamente.
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En la tabla No. 3 se observa los diez principales productos a tres digitos
de desagregacion CUCI de exportacion de Honduras hacia el mercado de
Europa Occidental, a pesar de que el café es el producto predominante en
este mercado, dicho producto no sobresale entre los 50 productos de mayor
flujo a nivel mundial, si destacan las frutas y nueces, la ropa interior de
punto y la ropa exterior y accesorios de vestir.

Tabla No. 3

Honduras: Participacion porcentual de los diez principales
productos de exportacion hacia Europa Occidental.

Productos/ Afins (930 | 2000 | 2010

071 Café y sucedaneos del cafe 204 | 4672 | GBI8

057 Frutas y nueces (exc. nueces oleaginosas) frescas osecas | 476 | 273 | 88

036 Crustacens y moluscos pelados o sin pelar 2.3 a8 | a3

424 Otros aceites fijos de origen vegetal 04 0o | 4B

846 Ropa interior de punto o ganchillo 11 29 | 43 ,
Revista

840 Ropa exterior y accesorios de vestir de punto o ganchillo 0.07 0.8 3 /Egr‘;ir;gr‘;?éx

037 Pescados, crustacens y moluscos, prep. o en conserva I 02 | 22 (&4

297 Productos vegetales en bruto 16 7 | LB

287 Minerales de metales comunes y sus concentrados 8.7 34 | 14

06! Aziicar y miel I 0or | 14

Fuente: Elaboracion propia mediante la informacion del software TradeCAN2012

6.1 TIPOLOGIA DE LAS PRINCIPALES EXPORTACIONES DE HONDURAS HACIA
EUROPA OCCIDENTAL.

La matriz de competitividad de las principales exportaciones de Honduras
hacia el mercado europeo a dos digitos CUCI Rev. 2 descrita en la tabla No.
4 destaca cinco productos en la tipologia de Estrella Naciente. Debido a su
importancia y participacion en el mercado europeo es de resaltar el Cafg,
té, cacao, especias y sus preparados (057 CUCI) el cual obtiene la categoria
de estrella naciente para el 2010, aflo que coincide con su mayor porcentaje
de participacion. Aunque en los afios 1990 y 2000 el café aumentaba
su participacion en el mercado europeo, este producto resultd ser una
Retirada, explicado segtin la metodologia CAN a que el mercado europeo
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no demandada este producto en misma proporcion a la que Honduras
incrementaba la exportacion de café.

Las prendas de vestir (84 CUCI) aunque con una menor participacion el
mercado europeo en comparacion al café, es de resaltar dado que estas
mercancias figuran en los tres mercados de estudio, representan por tanto
una Estrella Naciente. El segundo producto de importancia para Honduras
teniendo en cuenta su participacion en el mercado europeo son las
legumbres y frutas, para el afio 2010 estos productos obtuvieron la tipologia
de Oportunidad Perdida, esto se explica debido a la disminucion que tuvo
Honduras en la exportacion de dichos productos.

Tabla No. 4

Honduras: Matriz de competitividad de los principales productos en
Europa Occidental

Producto/ Afio 1930 2000 2010
Revisia 03 Pescado, crustaceos y moluscos y sus Est_rella Retirada Estralla
Economia'y preparados Naciente Naciente
Administracion
(E8A) , : Estrella Estrella Estrella
84 Prendas de vestir y sus accesorios . ,
Naciente | Menguante Naciente
28 Menas y desperdicios y desechos de Estrella . Estrella
Retirada
metales Menguante Menguante
Oportunidad . (portunidad
05 Lequmbres y frutas Perdida Retirada Berdid
) ) . Oportunidad . Estrella
06 Azicar, preparados de azicar y miel Perdida Retirada Naciente
. . . Oportunidad |  Estrella Estrella
47 Aceites y grasas fijos de origen vegetal Perdida Menguante | Menguante
07 Cafe, té, cacan, especias y sus Retirada Retirada Estrella
preparados Naciente
29 Productos animales y vegetales en . Estrella Estrella
Retirada ,
bruto Menguante Naciente

Fuente: Software TradeCAN2012 dos digitos Rev. 2 CUCI, CEPAL.
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7. HONDURAS EN EL MERCADO COMUN
CENTROAMERICANO (MCCA)

En esta seccion se analiza la competencia de las exportaciones hondurefias
hacia MCCA utilizando el software TradeCAN. Cabe destacar que el tercer
bloque econémico de importancia comercial para Honduras es el MCCA
(Guatemala, El Salvador, Nicaragua y Costa Rica), mismo en el cual
Honduras est4 contenida y por lo cual es entendible el flujo comercial que se
da entre los paises de esta zona. Segun BCH para 2012 los paises del MCCA
recibian 19% de las exportaciones hondurefias, 4.3% menos que el 2010
y 1.4% menos que el afio 2000, esto como respuesta al aumento del flujo
comercial que Honduras ha experimentado con los paises del continente
europeo sobre todo con los productos derivados del café.

Para 2010 a tres digitos (CUCI Rev. 2) el principal producto hondurefio
exportado hacia el MCCA fue el gas natural y artificial (341 CUCI) con una
participacion del 13.2% del total exportado de Honduras en este mercado,
diez afios antes este producto no era de mucho importancia para el comercio
exterior hondurefio, dado que representd apenas 0.79% y para 1990 era

Revista
inexistente. La ropa interior de puto y de ganchillo (846 CUCI) figura como /ESOT‘QTm'Q,V
., . ministracion
el segundo producto de exportacion de Honduras hacia el MCCA, representa (E&A)

el 9.4% vy 1.28% para 2010 y 2000 respectivamente. El tercer producto con
mayor participacion son los otros aceites fijos de origen vegetal (424 CUCI)
en esta seccion del CUCI se encuentran productos derivados de la palma
africana, mismo que ha tenido un auge en la economia hondurena de la
ultima década, y para 2010 represento6 8.68% de lo exportado por Honduras
hacia el MCCA. El cuarto producto de importancia, si se tiene en cuenta la
participacion en este mercado, es el jabon y preparados para limpiar y pulir
(554 CUCI) que para el afio 2000 lideraba las exportaciones hondurefias
en MCCA, con una participacion de 16.13%, sin embargo para 2010 dicha
participacion disminuy6 9.5 puntos porcentuales.
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Tabla No. 5

Honduras: Participacion porcentual de los diez principales
productos de exportacion hacia el MCCA

Producto / Afio 1990 2000 2010
34| bas natural y artificial 1 0.79 13.19
846 Ropa interior de punto o ganchillo 1.07 1.28 94
424 Dtros aceites fijos de origen vegetal 497 12 8.68
ok Jaban y preparados para limpiar y pulir 176 6.13 6.63
G55 Tejidos de punto o ganchillo 0.03 0.6 48
122 Tabaco manufacturado I a.73 449
893 Articulos de las materias descritas en el cap. o8 [.a9 |67 447
Eélfﬂf;?séedsay cartones recortados en forma 274 747 T
Ece(\)/ir?;f)cml,o y 048 Preparados de cereales y de harina fina 113 0.94 3.38
ey eracen 081 Piensos para animales (excepto cereales sin moler) | 0.22 0.35 251

Fuente: Software TradeCAN2012 dos digitos Rev. 2 CUCI, CEPAL.

7.1 TIPOLOGIA DE LAS PRINCIPALES EXPORTACIONES DE HONDURAS HACIA EL
MCCA.

La matriz de competitividad de las principales exportaciones de Honduras
hacia el MCCA a tres digitos CUCI Rev. 2 descrita en la tabla No. 5 destaca
tres productos en la tipologia de Estrella Naciente, es decir en un contexto
competitivo. El Gas natural y artificial pese a que se sitia en el primer lugar
de las exportaciones hondurefias hacia el MCCA, este producto resultd ser
una Oportunidad Perdida en el afio 2010, misma tipologia obtuvo en el afio
2000 y en 1990 se establecio como “No Definido” debido a que para ese afio
la exportacion hondurefia de dicho producto, fue inexistente. Al igual que
en el mercado de Estados Unidos, la ropa interior de punto o ganchillo se
ubicd como una Estrella Menguante para el afio 2000 y 2010, la principal
razon de ello es que Guatemala, Nicaragua y El Salvador han entrado en la
competencia del mercado de las prendas de vestir en la primer década del
milenio, por lo tanto han dejado de demandar dichos productos. Por otro lado
el jabon y preparados para limpiar y pulir (554 CUCI) representaron en 1990
el primer producto hondurefio en el MCCA y para el mismo afio la tipologia
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competitiva de este producto fue una Estrella Menguante, no obstante para el
afio 2000 este producto alcanzo 16.1% de las exportaciones hacia el MCCA
logrando ubicarse en la situacion predilecta de Estrella Naciente, parael 2010
el jabon adquiriod la tipologia de Oportunidad Perdida lo que significa que
Honduras perdid participacion en un mercado rentable. A pesar de ocupar
el octavo, noveno y décimo lugar de la lista para el afo 2010, los papeles y
cartones recortados (642 CUCI), los preparados de cereales (048 CUCI) y
los piensos para animales (081 CUCI), obtuvieron la tipologia de Estrella
Naciente lo que significa que los mencionados productos estan adquiriendo
mercado en el MCCA y aumentando su participacion en las exportaciones
de Honduras. También es de resaltar que los piensos para animales, la ropa
interior se encuentran entre los 50 productos mas comercializados a nivel
mundial.

Tabla No. 6
Matriz de competitividad de los principales productos hondurefios
en el MCCA
Producto / Afio 1990 2000 2010 .
Eews‘ro .
o - Oportunidad Oportunidad conomiay
34! Bas natural y artificial No Definido Perdida Perdida éc;r:]lnlsframon
N : (portunidad Estrella
846 Ropa interior de punto o ganchillo Perdida Menguante Estrella Menguante
424 Ntros aceites fijos de origen vegetal Retirada Retirada Dpﬁ;ﬁmgad
aak Jaban y preparados para limpiar y pulir Mgﬁgﬂlﬁte Estrella Naciente Dpﬁ;ﬁmgad
B35 Tejidos de punto o ganchillo ,E:E'i"srllltag MgitgruEglr?te Retirada
122 Tabaco manufacturado Retirada Estrella Naciente Dpﬁgmmgad
893 Articulos de las materias descritas en el Estrella Oportunidad Oportunidad
cap. a8 Naciente Perdida Perdida
642 Papeles y cartones recortados en forma Estrella Oportunidad :
determinada Menguante Perdida Estrella Naciente
048 Preparados de cereales y de harina fina l\llzasérgéltae Estrella Naciente | Estrella Naciente
08! Piensos para animales (excepto cereales Estrella Oportunidad :
sin maler) Naciente Perdida Estrella Naciente

Fuente: Software TradeCAN 2012 dos digitos Rev. 2 CUCI, CEPAL.
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8. CONCLUSIONES
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Las exportaciones de Honduras difieren segin el mercado receptor,
mientras que Estados Unidos importa més los articulos de la maquila,
Europa se interesa por los productos primarios o agricolas.

El TradeCAN version 2012 resulta ser una herramienta 1til en el analisis
de la competencia de los paises en el comercio exterior, su metodologia
da una nocién en promedio acertada del estado de la competitividad de
las mercancias en un periodo determinado.

A pesar de que el TradeCAN utilizado en el estudio es la version 2012
no ofrece informacion a dicho afio, limitando el analisis a dos afios de
rezago es decir al afio 2010, induce a meramente realizar un analisis
retrospectivo de la competitividad de las exportaciones hondurefias,
dejando para estudios posteriores el poder obtener una nocion del
comportamiento de las exportaciones a largo plazo.

El Café y sucedaneos del café (057 CUCI) son el principal producto
de exportacion de Honduras hacia Europa Occidental representando el
61.8% del total para el afio 2010. En el mercado de Estados Unidos el
producto con mayor participacion son las Prendas y Complementos de
Vestir, de Punto (Cap. 61) con 46.2% de participacion, es de destacar
que las prendas de vestir figuran entre los diez principales productos en
ambos mercados.

Los productos que lideran las exportaciones hondurefias en los mercados
del MCCA y Estados Unidos no obtuvieron la tipologia de Estrella
Naciente, lo cual hace notar que Honduras con su principal producto en
estos mercados estaba siendo competitivo en mercados estancados que
tienden a disminuir su demanda. Caso contrario paso con el mercado
europeo donde el café esta en la situacion dptima de competitividad.

A diferencia de Europa y Estados Unidos donde las exportaciones
hondurefias son lideradas por uno y dos sectores, el MCCA tiene un
mercado mas diversificado, es decir la participacion de los productos
hondurefios en el MCCA.
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