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Resumen

El discurso políti co del partido
ARENA se construye a través de va

rios mitos. Uno de ellos es el del líder
sa lvador del país contra la amenaza del
comunismo. El otro es el del pueblo
como entidad pasiva, que sabe esperar
a su líder. Esto se expresó con mucha
fuerza tanto en la publi cid ad como en
la prensa escrita durante la campaña
presidencial recién pasada.

Abstract:

The poli tical discourse of ARENA party
is bui lt upon several myths. One of them
is the myth of the leader-saviour of the
country against the threat of Commu
nism. Oth er myth is the "people" as a
passive entity, paying loyalty to its leader

by showing him patience.
These features of the po
liti cal discourse of ARE NA
were shown in the past
presidential campaign.

Considerar 10 5 misterios cristianos como mitos, pu ede ofender una fe
cristiana tradicional. Pero es la manera de producir un distanciamiento

necesario para poder hacer un análisis. Se pone, eso sí, la fe entre
paréntesis, para poder escudriñar la razón mítica subyacente.

Franz Hinkel ammert
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En el año 2002, el Presidente
de los Estados Unidos George W.
Bush uti lizó un eslogan que a parti r
de entonces redefiniría el rostro del
enemigo de turno para "América"
en el nuevo siglo: el "Eje del Mal" o
The Axis of Evil. El conj unto de mitos
que ha manejado el discurso políti
co norteamericano a lo largo de la
histor ia le ha perm it ido configurar
su mito centra l: los Estados Unidos
amenazados por un enemigo que
los acecha de forma permanente.

El uso de este tipo de referentes
que configuran su sistema mít ico
para llamar la atención de los ci u
dadanos y sostener, con cierta legi
timidad públ ica, las decisiones po
lít icas del país norteamericano no
es nada nuevo. Durante la Segunda
Guerra Mu ndial se util izó la expre
sión "Estados cana llas" (Rogue Sta
tes), y el mismo Reagan, durante su
administración presidenc ial en la
década de los ochenta, denom inó a
la Unión Soviética "El Imperio del
mal" (The Evil Empire).

Al mito del enemigo en acecho
permanente se le suma el mito de
la defensa de la libertad. Ambos son
siempre representados como lo que
define los actos vandá licos de gru
po de personas de mente enferma
que quieren apoderarse del mundo
para imponer sus creencias y acabar
con la fe de las diversas religiones
y con las libertades civiles. Esto no
sólo se ha visto en guerras que aho
ra se transmiten a través de CN N y
de muchos otros cana les. El ci ne ha
contado cientos de veces cómo los

regímenes totalitarios tienen como
objetivo matar pr incipalmente a los
judíos y a los crist ianos. Los cómics
de súper héroes relatan inca nsable
mente cómo los enem igos de "Amé
rica" pretenden matar a todos los
estadounidenses sin distinguir entre
mili tares y civiles, incl uso sin distin
guir entre mujeres y niños, al mis
mo tiempo que detonan edificios
emblemáticos y siembran el terror
en las cal les.

Construcciones míticas como
estas, sus campos semiót icos y sus
respectivas representaciones, dis
cursivas como mediáticas, han sa
bido inspi rar a la de lo contrario
insíp ida imaginación de la derecha
salvadoreña a la hora de construir
sus prop ias versiones de la histor ia.
Por ello, el presente estudio tratará
de identificar cómo la prensa escrita
y la pub licidad reprod ucen a través
de susenfoques y de sus agendas te
máticas elementos narrat ivo-míticos
del discurso de Alianza Republ ica
na Nac ional ista (ARENA) en perío
do de elecc iones.

Los objetivos son poder obser
var la coi ncidencia temática entre
algunos elementos de la narrativa
mítica y la po lítica, y analiza r cómo
a pesar de que el discurso po lít ico
electora l de ARENA se apoya en da
tos estadísticos, en proyectos con
cretos y en aspectos cruc iales de la
vida cotid iana - elementos desde
los que se observa la lectura de El
Salvador como nación en progre
so-, todas esas representac iones
son parte de un conj unto de ele-
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mentas que configura la narrativa
mítica del partido en cuestión .

Para la realización de este es
tudio se ha tomado en cuenta el
co ntenido de las pági nas informa
tivas de La Prensa Gráfica (LPG) y
de El Diario de Hoy (ED H), espe
cíficamente de la secc ió n de Polí-

tica, de l período comprendido en
tre el 6 y el 14 de marzo de 2009.
También se han tomado en cuenta
algunos productos de la propagan
da presidencial, como anuncios te
levisivos, hojas volantes, pub lica
ciones especiales y rótu los o val las
pub licitarias.

1. El discurso mítico en la cobertura informativa
de la campaña presidencial y en la propaganda

Hay mitos a los que nunca se
les confiere tal carácter, pues
muchos se resisten a tratarlos

como narraciones y construcciones
humanas. En este estudio no sediscu
te el mito como fantasía exótica, sino
como fundamento de ciertas creen
cias, estructuras, relatos de la cultura,
relatos de legitimación. Se discute,
pues, el mito y su relación con la po
lítica, pues el mito no es algo del pa
sado como se asume comú nmente. Y
desde esta perspectiva hay que reco
nocer que defini tivamente la misma
imposición de la racional idad como
única y verdadera vía para adquirir
conocimientos es un mito.

Los elementos clásicos de la na
rrativa de ARENA no están presentes
sólo en discursos o en declaracio
nes oficiales del partido, tamb ién
se reproducen en la publicidad en
general y en la cobertura informa
tiva de la prensa escrita, entre otros
medios. Esta lógica narrativa pre
tende crear determ inadas referentes

en el imaginario socia l basándose
en relatos ya conocidos, como, por
ejemplo, los del Mesías (la figura
presidencia l que promete luchar
por el bie nestar de la patr ia), la pes
te (los "pel igros" de un cambio de
"sistema"), la bestia (el enemigo de
la libertad nacional ), el horizonte
utópico (el progreso que sólo los
constantes pueden vislumbrar con
esperanza), y el pueblo (que reci
b irá una recompensa a través de su
trabajo y de su fe, con limi taciones
que no deben cuestionarse porque
son parte de un sacrificio).

Durante la recién pasada cam
paña presidencia l, así como ha
sucedido en otros períodos electo
rales, los princ ipales med ios de la
prensa escrita centraron su atenc ión
en la cobertu ra de temáticas que
versan sobre la desconfianza que
supuestamente genera el FM LN y
sobre los peligros que supondría su
triunfo político. La mayoría de notas
informativas referentes al candidato
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presidenc ial Mauricio Funes cues
tionaban la seriedad de su imagen
y la de su partido, mostraban temá
ticas referentes a la incon formidad
de algunos sectores poi íticos esta
dounidenses ante un posibl e gane
de la izqui erda, hacían énfasis en
los temores del sector empresarial
privado y en las declaraciones de
qu ienes sostenían que el FM LN en
tregaría el país a Hugo Ch ávez. La
mayoría de notas relacionadas con
el candidato arenero Rodri go Áv ila
se enfocaban en destacar sus exce
lentes relaciones con los empresa
rios más importantes del país, en los
"ve rdaderos" cambios que int rodu 
ciría en el manejo del partido y del
Ejec utivo, yen su vo luntad por con
ti nuar con un proyecto presidencial
incl inado a atender al más necesita
do y promover el progreso.

La publ icid ad, por su parte, gra
ficó, o mejor dicho, tornó visi bles
temores y esperanzas, atribuyéndo
les rostros e imágenes emb lemáti 
cas. Con el lo potenc ió un mensaje
verosími l con características de
doc umento objetivo, logradas por
medio de la imagen fotográfica o
el recurso audiovisual. Los pel igros
tomaro n formas amenazantes con
iconos populares cuya interpreta
ción inmediata era una atribución

negativa. Hugo Chávez dejó de ser
un sustantivo y adqui rió niveles su
perlativos, con montajes sonoros
tan desafiantes y opresivos que lo
mostraron como la amenaza fantas
ma propia de un vi llano que espera
ba resultados desde los confines del
mal para atacar e invadir.

Por su parte, Rodrigo Ávil a fue
midiéndose diversas investid uras en
las que buscó reflejar los intereses
y necesidades del salvadoreño típi
co. De campesino a empresario, de
ci udadano a político, la relación de
imágenes fue alterándose al punto
de mutar ineficazmente la presencia
del candidato como quien intenta
atribu irle humanid ad y sentido a los
rasgos inertes de un maniquí; el Pig
mali ón, por ende, en esta ocasión
se vio traicionado por su creació n
cuando esta no alcanzó la vida.

¿Cómo entonces se mezclan y se
interconectan estos elementos dentro
de la narrativa mítica del partido of i
cial? ¿Cómo se entretejen estos dis
cursos y sus contenidos con los mitos
clásicos ya mencionados y cómo se
adecuan los mensajes para que estos
seafiancen al imaginario colectivo?A
continuación se presentará un análi
sis en el que se intenta dar respuesta a
estas y otras interrogantes planteadas
al inic io de este trabajo.

2. El mito de la defensa de la patria

La permanente justificación de la
guerra civil que vivió El Sa lvador

por más de diez años puede verse
desde la perspectiva del mito de la
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defensa de la patria. ARENA ha vuel
to el conflicto bélico y sus secuelas
en un problema del que solo fue
responsable la guerrilla y en el que
el ejército tuvo que intervenir para
pelear por esa defensa de la patria.

Esta recurrente mención de la
guerra se recicla en los discursos
para advert ir a la gente de las pe
lig rosas vueltas al pasado. A través
del recuerdo personal que cada uno
pueda tener del conflic to béli co y
por medio de discursos, noticias y
propagan da, ARENA advierte a la
gente que no debe olvidar la restric
ción de sus libertades civi les, ni los
actos vandálicos en las calles (que
mas de llantas, estudiantes enca
puchados, persecuciones, ti roteos,
etc.). Durante la últi ma etapa de la
campaña presidencial de 2009, la
prensa escrita hizo alusión a temá
ticas como "Alegatos de fraude pue
den crear vio lencia" (EDH, portada,
marzo 10) o " FM LN y Funes insisten
en fraude en la semana final" (LPG,
p. 03, marzo 10), aludiendo a que
las declaraciones de Funes sobre la
posibilidad de un fraude electora l
podrían generar inestabilidad e in
certid umbres debido a que no pre
sentaba "pruebas" de sus sospechas.

Al mismo tiempo, el discurso
del partido ARENA hacía énfasis en
la estabi lidad que como institución
po lítica había promovid o durante
muchos años, y los medios también
lo reflejaron en las entrevistas que
incl uyeron en su agenda: "C ristia ni
sostiene que un gobierno del FM LN
no sólo no enfrentaría la cr isis con

firmeza, sino que el país entraría en
un amb iente de ingobernabi lidad,
comenzando al enfrentarse el can
didato M auricio Funes y los líderes
del part ido comunista, quienes se
han tomado el FMLN " (EDH, en
trevi sta con Al fredo Cristiani, p. 2,
marzo 10). El presidente Saca afi r
mó en una entrevista que "tenemos
que entender que esto no es un en
frentamiento ARENA-FMLN, este
es un enfrentamiento de una gran
uni dad nacional democrática, en
cabezada por Ávil a y ARENA, frente
a un partido que tiene ideas equ ivo
cadas, totalmente desfasadas, y que
en esta cr isis nos llevaría al despe
ñadero" (LPG, p. 7, marzo 05).

Al predomi nar este tipo de te
mas en la agenda periodística, ni
ARENA, ni los medios buscan pro
mover un perfil activo, abie rto e in
formado de los votantes; sino más
bien un ci udadano amedrentado y
desinformado que vaya y vote una y
otra vez con una convicc ión creada
por temores.

De acuerdo a Franz Hinkelam
mert, " los pueblos han perdi do el
derecho de escoger y de determ inar
su prop ia manera de vivir y su futu
ro. Para determinar eso, necesitan la
libertad de opinión y la libertad de
elegi r programas y candidatos. Ne
cesitan, además, la libertad de elec
ción de la manera de vivir, lo que
imp lica la libertad de introdu ci r en
la sociedad una intervenc ión siste
mática en los mercados en función
de los valores de la convivencia y
del bie n común:" . ¿Por cuánto tiern-
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po más se espera que la gente cierre
sus expectativas de optar por cual
qu ier otra línea pol ítica?

La apuesta fundamental de la
campaña de ARENA fue, por su par
te, la construcción soc ial del temor
ante el partido de izqu ierda. Frente
a la posibil idad de elegir entre uno
y otro partido poi ítico, ARENA se
presentó como el partido tradicio
nal, un gobierno que ha defendido
valores como la libertad y la demo
cracia. Se mostró como la única
elección posible, como lo estable y
lo legítimo. Al mismo tiempo, jun to
a una serie de imágenes de conflic 
to y escenas amenazantes de Hugo
Chávez, la propaganda negra ind i
caba: "Si Mauric io Funes gana las
elecc iones, ¿qui én va a gobernar?".
La desinformación y la intencio
nada dirección discursiva son evi
dentes. La convocator ia al rechazo
necesario es la narración que define
el mito de enemigo siniestro que se
debe combatir; as í, este tipo de es
pots construyó un ambiente parale
lo de sometimiento, control y retro-

ceso. La leyenda "yo no entrego El
Salvador...", sólo es el cier re de una
serie de mensajes publi ci tarios que
plasti ficaron esa especie de heca
tombe predecib le que posiblemente
ocurriría si un gobierno distin to asu
mía el poder. El temor al retroceso,
o mejor dicho, a perder el sistema
de valores adquiridos durante los
gobiernos de ARENA se volv ió la es
trategia manifiesta de propi ciar pre
sión y evocar el conf licto armado
(referente conoci do) como posibl e
futuro para El Salvador.

La Patria y todo lo que ella re
presenta en el imaginario naciona
lista de la derecha era lo que estaba
en pel igro desde este discurso. El
ciudadano se ve interpelado, cues
tionado y obligado a mantener el ré
gimen de gobierno actual bajo pena
de perder los logros figurados como
libertad, seguridad y proyectos de
desarrollo social; es el único solda
do capaz de blandir su voto para fa
vorecer no a un partido sino a un sis
tema de vida que le ofrece la utopía
alcanzable del futuro de bienestar
social, económico y político .

3. Primero El Salvador: El mito del líder arenero

El di scurso de la mitología are
nera siempre ha sugerido una
visió n específica de lo que

debe ser el hombre-l íder ideal, las
aspiraciones válidas que la ciuda
danía debe tener con respecto a él,
los contactos clave con los que el

líder debe contar y la forma ade
cuada de medir la superación de
los obstáculos. Rodrigo Ávila ini ció
su campaña hablando de un país
"más justo". Con esto apelaba a la
idea de que el país podía llegar a
alcanzar niveles más altos de justi-
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cia a pesar de que el camino fuera
largo y difícil ; además de indi car
que el partido estaba consciente de
que faltaba mucho por hacer, pero
que se podía continuar con el ca
mino hacia el hori zonte prometido,
ya que en los últimos veinte años
ARENA había venido construyendo
las bases claves. Su reconocimi en
to de que faltaban cosas por hacer
estaba enfocado en mostrar su pro
pia visión renovada del partido, la
visión esperanzadora de un hombre
joven que cuenta con el respeto de
su institución pol ítica y con un am
piio margen de decisión para hacer
los cambios necesarios.

Aquí la figura simbó lica del Me
sías juega un papel muy importante
pues se ve reflejada en la figura de
líder que el partido quiere proyec
tar. En el Apocalipsis, Juan habla
de la segunda venida, que impl ica
la presencia del nuevo Salvador del
Mundo, del nuevo líder que va a
poder establecer un estado de paz y
tranquilidad para el pueblo elegido .
En las campañas poiíticas areneras
esto se observa como el indi cador
de una esperanza posibl e. De he
cho, en cada campaña, el partido
ha ido sugiriendo que nos estamos
preparando poco a poco para llegar
al progreso con cada pres idente.
Cada uno de el los ha admi nistrado
el país en un determinado momen
to y ha cosechado logros específi
cos y crucia les. El discurso sobre el
líder arenero da la imp resión de que
cada presidente ha ido configuran
do un punto más a seguir en el esca
lón del progreso mientras el pueblo

(los votantes y sus famil ias) siguen
esperando la venida.

El discurso mítico sobre el líder
arenero tradicionalmente comien
za con las constantes alusiones del
partido a la vida de su fundador,
el mayor Roberto d'Aubuisson. El
mito de d'Aubuisson describe a un
homb re valiente y generoso que lu
chó incansablemente para liberar al
país de las garras del comunismo.
Sin embargo, dentro del contexto
electoral, el discurso mítico tiende
a centrarse más en un perfil similar
al de la figura de Alfredo Cristian i,
denominado "El presidente de la
paz", pues tanto la imagen pública
de Armando Calderón Sol como la
de Francisco Flores nunca alcanza
ron los niveles de popul aridad ni
de Cristiani ni de su eslogan. Fue
hasta que llegó Antoni o Saca que
el partido presentó un perfil que
logró cimentar una estrategia pu
bli cit aria sin precedentes. Del mito
de la conquista de la paz, el partido
pasa al mito de la consolidación del
progreso a través del mito del líder
arenero en constante superación de
sí mismo. Es en ese contexto que
se intenta plantear la imagen del
siguiente líder que busca la renova
ció n, el cambio y la revita l ización
del partido.

Tanto en la cobertura informa
tiva de La Prensa Gráfica como en
la de El Diario de Hoy predominó
la presencia de temáticas positivas
en torno a la figura de Rodrigo Ávi
la: "Ex presidentes apoyaron ayer a
Rodrigo Ávi la" (EDH, p.30, marzo
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13), "Ávila ayudó a aclarar asesina
to de diputados" (EDH, p. 3, mar
zo 06), "Ávi la con ex presidentes y
empresarios a recta final" (LPG, p.
8, marzo 13), "Ávila entrega viv ien
da con energía solar" (LPG, p. 12,
marzo 07). Este tipo de notas pare
cía reforzar la idea de que Ávila iba
bien encaminado a continuar repre
sentando la figura del 1íder de ARE
NA. Este fenóme no se vio reforzado
en la prensa escrita por el hecho de
que las notas informativas que se re
ferían a Ma uricio Funes y al FMLN
en general eran de corte negativo:
"Empresarios piden a Funes no ge
nerali zar acusacio nes" (LPG, p. 8,
marzo 07), "Jefe de prensa de Funes
agrede a periodistas" (LPG, p. 13,

marzo 11), "Congresistas de EE.UU.
repud ian actitud de Funes" (EDH,
pA, marzo 10), "Funes: 'Cancela
ción del TPS no me afecta a mí'"
(EDH, p.1 O, marzo 13).

Por su parte, la pub licidad de
ARENA fue mutando el personaje
del líder mesiánico en facetas dive r
sas con reciclajes visuales y presta
mos simbólicos de campañas ante
riores. El buen desarrollo del líder
caudi llista o la figura presidencia lis
ta afirmada en la propaganda elec
toral de otros años no alcanzó los
niveles esperados de identi ficación
con el públ ico salvadoreño. La ima
gen publicitaria no siempre es más
fuerte que la identida d institucional.

Cuadro N° 1

Evoluc ión iconográfica del líder en la publicidad
polít ica de ARENA, 2009

Campaña Imagen Sentido

Rodrigo Ávila, Patriarca: cabeza de familia Lo moral, la rectitud, las buenas
un hombre Administrador: responsabilidad y costumbrescomo principales atri-
con valores experiencia. butos que definen su liderazgo.

Ciudadano, no-político: responsa-
Alude a la figura del ciudadano ca-

Rodrigo Ávila ble y dec idido a tomar las riendas tidiano, cuestiona los políticos y las
presidente por un nuevo El Salvador.

promesas de campaña.
Una nueva era El vigilante imparcial: centinela Resuelve fina lmente con su imagen
para El Salvador determinado a combatir la corrup- de administrador de seguridad p ú-

ción en todos sus niveles. blica en la dirección de la PNC.

La firma frente a diferentes co-

Rodrigo Ávila Administrador consciente: hones- lectivos pretende ser el reflejo

presidente tidad y responsabilidad como atri- de un líder respetado, escucha-

Fi rma de butos de liderazgo do y creíble.

compromisos Recto y probo: integridad y honesti- Un líder seguido por todos, rnu-
dad como atributos administrativos. jeres, obreros, niños, salvadore-

ños en general.
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Los diversos co lectivos se ven

Rodri go Ávila El cabeza de grupo : Rodrigo se representados en e l grupo de

presiden te del man ifiesta como el director de l diputados por ARENA y todos

empleo COE A. e llos re flejan la só lida mo rali-

Co nfianza, más El líder inclusivo : e l equipo de a l- dad del ca nd idato a la presiden-

empleos ca ldes, diputados se integra por re- c ia ge ne rando co nfianza como
present antes de grupos em ergentes modo de propic ia r empleos en

El Sa lvador.

Los diversos préstamos icóni 
cos observados en la campaña de
Rodrigo Áv ila generaron una am
bigüedad en la conso lidación de su
imagen como líder; cada uno fue
ensayando facetas diversas, pero no
se alcanzaron los nive les esperados
de popularidad. Ante tal insuficien
cia, la estrategia de campaña de

ARENA cobró un giro distinto, sus
tituyen do el protagonismo del can
didato por la presencia institucional
del partido. La lógica caud il lista
mantenida en las campañas ante
riores se desmorona y ARENA debe
recurrir a una estrategia de descré
dito con narrativas de una mito logía
apoca lípt ica.

4. El mito del progreso y la defensa
del sistema de libertades

El discurso de ARENA sobre el
progreso y la libertad sostiene
que las principales fuerzas que

permanentemente están promocio
nando los avances del país son el
partido oficia l, el mercado y la elite
empresaria l. Este discurso entra en
desacuerdo con cualqu ier tipo de
come ntario que pudiera cuestiona r
sus po lít icas económicas o socia
les. Desde una perspectiva mítica,
el partido asocia esas po iíticas eco
nómicas con el bien comú n; la elite
empresarial se convierte en la fuerza
que din amiza el mercado de trabajo,
y el pueb lo en la co lectividad que
recibe los beneficios que las dinámi
cas económicas generan. Al mismo
tiempo, el FM LN se percibe desde el
mito del progreso como la fuerza ne-

gativa que puede destruir los avan
ces alcanzados. La temática de di
cho progreso y la de los peligros que
lo acechan se abordó principa lmen
te desde las entrevistas que reali za
ron los matutinos con ex presidentes
de ARENA y con empresarios. Cuan
do La Prensa Gráfica le preguntó al
presidente Saca qué le hacía pensar
que los indecisos se incli narían a vo
tar por Rodrigo Áv ila, el mandatar io
respondió: " H istóricamente ha sido
gente que es conservadora, desean
conservar su trabajo, sus viviendas,
su familia, son gente cristiana, gente
que no qu iere experimentos socialis
tas del siglo XXI y todos esos inven
tos suramericanos que son refritos
de un sistema que no ha funciona
do" (p. 6, 5 de marzo).
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En este entramado discursivo la
idea de "pueblo" es una figura sim
ból ica preponderante dentro de la
mi tología del discurso arenero. Bajo
esta perspectiva poi ítica, el pueblo
nunca es un pueb lo que vive en to
tal estado de bie nestar. La línea dis
cursiva de ARENA no destaca tanto
el mantenim iento de una sostenibi
lidad que ya alcanzó una meta, sino
más bien afirmac iones relacionadas
con la búsqueda de más oportu
nidades laborales y económicas.
Si se mira de cerca, las campañas
areneras son paradóji cas, porque
están indicando que el pueblo tie
ne muchas necesidades y carencias
a pesar de que el partido ya tiene
casi veinte años en el poder, pero al
mismo tiem po están sugiriendo que
esta situación de precariedad es re
suItado del desgaste de la guerra o
de prob lemas externos que afectan
al país, como la cr isis económica,
por ejem plo, y que lo único que el
partido está tratando de hacer es re
mediar esta situac ión poco a poco,
pero que no se puede abarcar todo.
Esta lectura de un pueblo vict im iza-

do por la izquierda, castigado a tra
vés de los fenómenos naturales por
la ira de la M adre Tierra y afectado
por las crisis mundi ales siempre va
a necesitar de un líder que lo guíe,
como se observó anteriormente.

Por otra parte, la insistencia en
la paciencia del electorado fue un
fenó meno partic ularmente notor io
durante las elecc iones presidencia
les de 2009 . Sin embargo, esta ten
dencia comenzó con la campaña
presidencial del 2003, a través de
la figura de Antonio Saca y su per
manente discurso del "sistema de
1ibertades". Dentro de esa noción
de "sistema de libertades" la figura
de "pueblo" (representada por los
votantes) es muy impo rtante, pues
son los votan tes precisamente qui e
nes eligen a los gob iernos. En el si
guiente cuadro se muestran algunas
afirmaciones de entrevistados que
hacen énfasis en el discurso sobre
el mi to del progreso y la defensa de
las libertades, y cómo los pr incipa
les matutinos se centraron en este
tipo de tópicos y enfoques.

Cuadro N° 2

La reproducción del discurso del mito del progreso y de la defensa del
sistema de libertades en el contenido de las entrevistas

Titular / Entrevistado Reproducción del discurso mítico

- "Aseguraque el principal reto de losempresariossalvadoreñospara
afrontar la actual crisis mundial escontinuar su rol de producir, con-

"Me preocupa que el FMLN tinuar generando empleos e inversión."
hable de socialismo" - "¿Cree que el llamado socialismo del siglo XXI permita la genera-

ción de empleosyel fortalecimiento de la libre empresa?
Francisco Calleja Definitivamente no lo permite, el socialismo del siglo XXI incrementa
(Empresario) el desempleo yal mismo tiempo debilita el sistema de la libre ernpre-

sa. ademásde anular la inversión nacional y extranjera, y eso obliga
al cierre de puestos de trabajo." (LPG, pp. 2-3,6 de marzo)
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"Con el FMLN albergarnos
una gran cantidad de dudas,
rCSCNas e incluso temores"

Federico Colorado
(Presidente AN EP)

"Hay una abierta
confrontación entre el FMLN y
el sector privado"

Rafael Barraza
(Director General ESEN)

"Saca pide voto por la libertad
y la democracia"

Antonio Saca
(Presidente de El Salvador)

"El país se juega el sistema de
libertades"

Armando Calderón Sol (ex
presidente de El Salvador)

"Ante la crisis no estamos para
experimentos"

Roberto M urray Meza
(empresario)

"Todos estos temores de lo que está ocurrie ndo en otros países
de Latinoamérica no son infundados. Tenernos las posiciones
de empresarios de estos países, don de expresan claramente la
for ma en la que se están implementand o programas de gobier
no que son contrarios al desarrollo de un sistema de libertades,
de libre empresa" (LPG, p. 11,1 1 de marzo)

" En la medida qu e se genere co nfianza en el sector privado y
en el futu ro del país, se van a tener mejores resultados. La ver
dad es que analizando eso uno realm ente duda que el FMLN
va a poder lograr co nfianza en el sector pr ivado para poder
gobernar, si ganara las elecciones, y uno pensaría que ARENA,
habiendo estado en el po der 20 años, obv iamente va a hacer
un trabajo mucho más tranqu i lo y mucho más fáci l el imple
mentar un p lan de gob ierno orientado a resolver los problemas
de esta situación internaciona l" (LPG, p. S, 12 de marzo)

- "¿Q ué se juega el país en la elección del 15 de marzo?
Nos jugamos un sistema de vi da democráti co. Nos jugamos el
sistema de libertades, las cuales generalmente no extrañamos
porque no las hemos perdi do (oo.) y no me estoy refi riendo a
modelos eco nó micos, estoy habl ando del sistema de libertades
qu e nos perm ite tener libertad de culto, de expresión, de orga
ni zación y de poder decir lo que uno quiera."
- "¿Cree que el FMLN no ha cambiado y sigue pensando es des
trui r el sistema de libertades?
Es que el FMLN es un partido antisistema y/ por lo tanto, si es
antisisterna, sus estatutos, los pensamientos de sus d irigentes, es
tán enfocados hacia eso. No creo que el Espí ritu Santo les haya
ilu minado la cabeza y de repente se convirtieron en cristianos y
en gente que cree en la democracia" (ED H, pp. 2-3, 5 de marzo)

"¿Qué se juega el país el 15 de marzo?
El 15 de marzo será un día histórico porque el país se está jugando
la estabilidad, el proceso democrático, lo que hemos venido cons
truyendo en estos años despuésde la guerra fraticida que tuvimos. El
Salvador, el 15 de marzo, tiene un enorme reto, que es el votar por
la estabil idad, por la democracia, por la familia, por los valores.. . o
votar por la incertidumbre, por la ineficacia, por los contestatarios,
por la anarquía, por la barbarie." (EDH, p. 6, 7 de marzo)

"¿Q ué está en juego el domingo 15 de marzo?
Durante los últimos 20 años, los salvadoreños hemos trabajado con
mucho esfuerzo para crear un nuevo país, y aunque todavía tenemos
muchos retos por delante, hemos recorrido un gran camino en el
desarrollo económico y social. Se han creado instituciones que nos
permiten vivir en democracia con un sistema de libertades personales
y jurídicas. Se ha invertido mucho para mejorar el nivel de vida de
nuestra gente y se ha invertido en un sistema que promueve la liber
tad de mercado, regulando los mercados (... ) o podernos arriesgar
lo que tanto nos ha costado." (EDH, p. 2, 14 de marzo)

El discurso de ARENA siempre
ha destacado cuáles son las liber
tades que se pueden perder si el

electorado opta de forma " ingenua"
por el FMLN. La sola posibi lidad
de concebir el FM LN como opción
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po lítica es vista como algo simi lar
a la transgresión de un escudo que,
según los miembros de ARENA,
ellos han creado para proteger la
" libertad". De acuerdo con los tó
picos en los que se centraron los
principales medios de la prensa es
cr ita y a partir de las decla raciones
de los entrevistados, la gente podría
perder la libertad de culto, la liber
tad de poseer propiedad pri vada, la
libertad de escalar socialmente, la
libertad de emplearse en la empresa
privada, la libertad de viv ir en de
mocracia, la libertad de elegir a los
gobernantes y la libertad de expre
sión, entre otras "li bertades" más.
El cuadro anterior muestra cómo
personalidades del ámb ito po lítico,
empresarial y educativo reproducen
ese discurso y como los princ ipales
matutinos co locaron de manera fre
cuente en su agenda estos tóp icos
durante los últi mos días antes de la
elecc ión presidencia l.

Al hablar de las bondades de
ARENA, de los temores de los em
presarios, de las libertades que están
en juego, y de 20 años de experien
cia y de logros, se refuerza la idea
de la bestia del mal (el FMLN, el
socia lismo o la in fluenc ia de Hugo
Chávez) como amenaza permanen
te del sistema de libertades. Dentro
del discurso electora l arenero, cuan
do la bestia reine (cuando la gente
se equivoque y le permita al FMLN
tener acceso al Ejecutivo) causará
inestabilidad, caos, desesperanza y
retroceso (la pérdida del sistema de
libertades). Aquel los que se rindan
ante las ventajas ilu sorias del mal

serán traicionados tarde o temprano
por la bestia y serán condenados.
El reinado de la bestia tiene en el
pensamiento cristiano un princip io
y un fi n que sirve para determinar
quiénes son los que verdaderamen
te han creído y se han mantenido
a la espera. El los serán premiados.
En el caso de ARENA, la gestión de
su líder presidenc ial arenero, como
la del Mesías, t iende hacia un futu
ro esperanzador para sa lvaguardar
el sistema de libertades y la línea
de progreso, mecanismos que per
manentemente se encuentran ame
nazados por un "monstruo" . De
acuerdo al discurso arenero, en la
gestión del partido ofic ial hay una
proyección de vida esperanzadora :
El Sa lvador siempre avanza y se está
trabajando para mejorar, para apos
tar por un sistema de vida al que de
ben aspi rar los ci udadanos sensatos.

La gestión de ARENA se pre
sentó publi ci tariamente como un
gobierno de logros tangibles: el
mejoramiento del sistema de vida
de los salvadoreños se hizo visible
con cal les de tránsito fluido, orde
nado, centros comercia les y rostros
sonrientes, al mismo tiempo que
se aludió a la necesidad del conti
nuismo de gobierno para potenciar
otros proyectos no conc luidos o al
canzados durante la gestión del pre
sidente Saca. La utopía reali zable
adquirió niveles icónicos familiares
en la publ icid ad de ARENA, apoya
da además por la línea dominante
de la pub licidad gubernamenta l.
Así, la publi cid ad gubernamental
fue enume rando la eficacia de pro-
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yectos como FOSALUD y el acce
so gratis al estudio de bachi lle rato,
entre otros. Se emplea ron perífrasis
verbales para indi car una acc ión en
tiempo presente durativo, lo que a
su vez creó la sonor idad recurrente
de una promesa prolongada, más
no una resolución o finalización
concreta de metas. Contrario a ello,
a la vez la publ ic idad del partido in-

dicó los problemas no superados en
El Sa lvador. Este señalam iento con
figuró un mensaje amb iguo cuando
el mismo partido de gobierno es el
que se vio cuestionado por su can
did ato cuando hacía referencia a
temas como la seguridad púb lica, la
impunidad, el alto costo de las me
dicin as y la extrema pobreza .

5. Algunas conclusiones

Los dogmas relacionados con la
idea de "c ivilización", de pro
greso y de desarrollo permanen-

te son todos elementos que confor
man el campo semántico de la forma
cómo vivimos y sufrimos los mitos
hoy, en la existencia del día a día. En
el caso específico de la narrativa mí
tica de ARENA, la idea de la espera,
del continuo avance, fue una figura
preponderante de la campaña presi
dencial de 2009. Este discurso supo
ne que si no seha dado el Apocalipsis
es porque la esperanza del pueblo ha
sostenido la situación y ha permitido
que se siga en la espera. Esta figura
mítica se adecua al discurso político
para indicar que cada líder es impor
tante, pero que no se ha alcanzado
un bienestar final porque cada uno
de ellos es solo una figura compe
tente (un elegido) y que hace falta
seguir esperando por otros líderes
del partido que continúen la jo rnada
(otros mensajeros del bien). Hay que
observar entonces cómo se configu
ra la idea de "pueb lo" en el discurso
de ARENA, un pueblo paciente que

debe esperar, confiar y proteger sus
libertades a través del voto.

Por otra parte, desde la perspec
tiva de los medios, de la propagan
da partid aria y del di scu rso oficial
se ejerce una racional idad formal
que condiciona a no dejarse cues
tionar por la realidad. Más bien se
promu eve la desinformac ión: un
tratamiento superfic ial de los temas,
sucesos, informes y propagandas.
Dentro de esta perspectiva y desde
este tipo de discursos, en reali dad
la valoración antropológica del ser
humano pasa a un segundo plano,
y son el mercado y la propiedad los
que ostentan posic iones más privi 
legiadas. El pensamiento mítico es
lo que rige ese sistema de real idad,
ese sistema de mundo y de dogmas.

El horizonte de la realidad se
convierte ahora en el nuevo mito de
la modernidad: la vida productiva,
la vida de progreso y desarroll o está
en constante movimiento pues nun
ca llegamos a un desarro llo total,
pero tenemos ese desarroll o como
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el cami no que debemos seguir en
pos de una prom esa. Un cam ino
lle no de espinas y de ob stácul os (el
precio que hay que pagar por el de
sarro llo), pero que vale la pena reco
rrer porque en algún pu nto nos está
esperando una recompensa. Las his
tori as, es decir, las diferentes versio
nes de realidad se confunden con la
histori a a partir de narrativas fáciles
de incorp orar a la vida cotidia na por
ser discursos que se repiten cons
tantemente, discursos con los que la
gente a través de la costumbre, la fe,
la esperanza o el miedo espera esta
blecer determinadas certezas y dejar
atrás la incertidumbre.

En el caso del discurso míti co
del partido ARENA, co mo mu chas
otras narrativas de l mundo de la po
lítica, de la cultura, de la li teratu ra,
de l ci ne y de la rel igió n se retom an
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